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Emprendimiento de productos a partir del bambi y su impacto en los ingresos econémicos
de las provincias de Santa Elenay Manabi en el periodo 2018-2021

Resumen

El objetivo de este estudio fue analizar e emprendimiento de productos a partir del Bambusoideae
(bambu) y su impacto en losingresos econdémicos de las provincias de Santa Elenay Manabi en €l
periodo 2018-2021. La metodologia desarrollada fue de enfoque cuantitativo, no experimental,
cuyo disefio de investigacion fue de campo, con e acance de una indagacién descriptiva. La
muestra objeto de estudio estuvo constituida por 79 emprendedores de las localidades antes
sefidladas. La técnica de recoleccién de informacion empleada fue la encuesta, aplicando la escala
Likert en el cuestionario utilizado, conformado por preguntas con opciones de respuesta multiples;
siempre, cas siempre, algunas veces, nunca. L os resultados con | 0s porcentajes mas altos sugieren:
en cuanto a permanencia en el mercado el 56% tiene entre 2 a 3 anos; dentro de los factores
determinantes para iniciar su negocio el 50% sefialé el factor econdmico; en referencia a la
naturaleza de la actividad que realiza el 51% es productor y/o cultivador de bambu; respecto a
modo de financiamiento para inicial el emprendimiento 43% utilizG recursos propios; € item
contribucion a generar empleos en la localidad obtuvo 85%; la pregunta aporte a desarrollo local
generd @ 63%. Se concluye que los emprendimientos son fuente importante para la dindmica
econdmica de estas localidades, no obstante, se precisa del apoyo financiero para que los
emprendedores puedan efectuar adecuadas y funcionales practicas de inverson y puedan
incursionar favorablemente en el comercio, industrializacion y exportacion de los productos de
bambu.

Palabras Claves. Impulso productivo; dinamica econdmica; recursos locales.

Abstract

The objective of this study was to analyze the entrepreneurship of products from Bambusoideae
(bamboo) and its impact on the economic income of the provinces of Santa Elena and Manabi in
the period 2018-2021. The methodology developed was of a quantitative, non-experimental
approach, whose research design was field, with the scope of a descriptive inquiry. The sample
under study consisted of 79 entrepreneurs from the aforementioned localities. The information
collection technigque used was the survey, applying the Likert scale in the questionnaire used, made

up of questions with multiple response options; always, almost always, sometimes, never. The
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results with the highest percentages suggest: in terms of permanence in the market, 56% have
between 2 and 3 years, Within the determining factors to start their business, 50% indicated the
economic factor; in reference to the nature of the activity carried out, 51% are producers and/or
growers of bamboo; Regarding the mode of financing to start the venture, 43% used their own
resources, the item contribution to generating jobs in the locality obtained 85%; the question
contribution to local devel opment generated 63%. It is concluded that the ventures are an important
source for the economic dynamics of these localities, however, financia support isrequired so that
entrepreneurs can carry out adequate and functional investment practices and can favorably venture
into trade, industrialization and export of products. bamboo.

Key Words:. productive impulse; economic dynamics; local resources.

Resumo

O objetivo deste estudo foi analisar o empreendedorismo de produtos de Bambusoideae (bambu) e
seu impacto na renda econémica das provincias de Santa Elena e Manabi no periodo 2018-2021.
A metodologia desenvolvidafoi de abordagem quantitativa, ndo experimental, cujo delineamento
de pesquisa foi de campo, no ambito de uma investigagdo descritiva. A amostra em estudo foi
composta por 79 empres&rios das referidas localidades. A técnica de coleta de informagtes
utilizadafoi o survey, aplicando-se aescalaLikert no questiondrio utilizado, composto por questbes
com multiplas opcBes de resposta; sempre, quase sempre, as vezes, nunca. Os resultados com os
maiores percentuais sugerem: em termos de permanéncia no mercado, 56% tém entre 2 e 3 anos,
Dentro dos fatores determinantes parainiciar o negécio, 50% indicaram o fator econémico; quanto
a natureza da atividade desenvolvida, 51% sdo produtores e/ou cultivadores de bambu; Em relacéo
aforma de financiamento parainiciar o empreendimento, 43% utilizaram recursos proprios; o item
contribuicéo para a geragdo de empregos nalocalidade obteve 85%; a questdo contribui¢do para o
desenvolvimento local gerou 63%. Conclui-se que os empreendi mentos sdo uma fonte importante
para a dinamica econdmica dessas localidades, porém, € necessario apoio financeiro para gue 0s
empreendedores possam realizar préticas de investimento adequadas e funcionais e possam se
aventurar favoravelmente no comércio, industrializagéo e exportagdo de produtos.

Palavr as-chave: impulso produtivo; dinamica econdémica; recursos locais.
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Introduccion

Los emprendimientos constituyen una tendencia econdmica positiva para los paises, por €l
potencial de iniciativas de crecimiento que traen implicitos para desarrollar productos o servicios
basados en ideas de negocios innovadores, sobre este tema, existe coincidenciaen laliteratura que
para lograr perdurabilidad de este tipo de iniciativas en € nicho de mercado adecuado, es
recomendable, a decir de, Franco et al, (2018), por un lado, la formacion y orientacion adecuada
de los emprendedores, y por €l otro, tener un elemento innovador de diferenciacién que otorgue
valor agregado a la propuesta, afin de hacerlo Unico en € sector esto coincide con lo mencionado
por Rivadeneira et a, (2020, p. 469) quienes reafirman que los emprendimientos son ideas
innovadoras de valor que aportan al desarrollo local considerandose una actividad econdémica con
fines especificos, con tendencia a la propension en la creacion de empresas innovadoras y
generadoras de valor agrega Vésquez et a, (2019, p.84)

En las Ultimas décadas se ha visto como en el Ecuador han surgido diversas actividad
emprendedoras, al respecto, Lasio et a, (2020) han dado a conocer interesantes datos relacionados
con latasa de Actividad Emprendedora Temprana (TEA), los cuales permiten afirmar que el pais
mantiene € liderazgo de esta actividad a nivel regional junto a Chile.

La actividad emprendedora en Ecuador, se percibe primordialmente como un medio para logar
subsanar dificultades personales de indole financiera, en todo caso, como mucho se ha expresado
en diversas fuentes conocedoras en la materia, este gercicio econdmico puede surgir, bien sea por
necesidad o por oportunidad, por parte de quienes son capaces de descubrir en el medio una
ocasion para ofrecer productos y/o servicios tendientes a suplir una necesidad o un vacio en €l
dindmico mundo del mercado.

El emprendimiento por necesidad, como su propio nombre indica, proviene de una situacion de
escasez, hormalmente de recursos economicos. Por ello, se suele caracterizar por estar orientado a
la generacion de ingresos en un corto periodo de tiempo Martinez, (2020, p. 202). Por otra parte,
el emprendimiento por oportunidad, se basa en la constitucion empresarial por € reconocimiento
de necesidades en el mercado aun no satisfechas o satisfechas de una forma deficiente. Asi, esta
actividad emprendedora se caracteriza por desarrollar una nueva solucién, aportando innovacion a
lasociedad Martinez, (2020, p. 202).
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En esta consideracion, es de especial mencién la zona costera ecuatoriana, la cual, se ha venido
expandiendo como un motor de desarrollo econémico através de lacomercializacion de productos
de bambu, cientificamente conocido como la subfamilia Bambusoideae, una versétil materiaprima
natural con multiples usos, segiin el Ministerio de Agriculturay Ganaderia (MAG), la produccion
de bambu en Ecuador se desarrolla principalmente en la zona costera del pais, seguido de la selva
amazonicay por ultimo en lasierraandina. MAG, (2018, p.11). Igualmente el referido organismo,
destaca que este recurso natural puede emplearse en la construccion de vivienda y estructuras
sostenibles, mobiliario, articulos utilitarios, movilidad, energia, aimento, conocimiento,
artesanias, arte y cultura. MAG, (2019, p.11).

Siguiendo con estos aportes, €l sector del bambu en Ecuador se considera como un segmento
emergente que mucho puede aportar en la cadena productiva nacional, y en particular a los
gobiernos auténomos descentralizados provinciaes (GAD) de Pichincha, Santa Elena, Santo
Domingo de los Tséchilas, Manabi y Napo. (MAG, 2019). EI emprendimiento puede jugar un
papel clave en e desarrollo de las areas rurales, pues dinamizan la economia de la localidad,
aumentan e consumo interno, desarrolla los mercados locales y aumenta €l poder adquisitivo de
sus participantes Freire et a, (2019) es por ello que € analizar |os emprendimientos generados en
torno a bambu en e Ecuador son de relevancia en especial para el productor costefio. La
construccion de una realidad digtinta e inclusive mejor a la que se tiene puede surgir de los
emprendimientos para elevar el nivel de vida los pobladores de las zonas rural es ecuatorianas.
Aceptando esta premisa, la disponibilidad del bambu en la zona representa una i nestimabl e fuente
de ingreso econdémico para los pobladores de estas zonas ecuatorianas, en torno a ello, algunas de
las aseveraciones MAG, (2019) estiman que vinculados a las unidades productivas agropecuarias
con presencia de bambu, se ha generado numerosos puestos de trabajo que benefician a un
significativo grupo de personas ocupadas en esta actividad agricola (p.17).

Ahora bien, es notable que el emprendimiento sostenible puede constituir una de las vias para
atenuar y resolver de manera positivalas vul nerabilidades econémicas de la poblacién, en concreto
de las provincias de Santa Elenay Manabi, contexto de estudio de esta indagacion, no obstante,
para lograr hacer de esto una realidad, es imperioso superar ciertos desafios que tienen que ver
sobre todo con laformacion de los emprendedores, pues, segun Jaime, (2017) se evidenciaque las

personas desconocen del acceso a redes de negocios y de canales de financiamiento. Todo lo cual
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acarrea dificultades paralas personas que desean establecer un emprendimiento relacionado con €
aprovechamiento del bambu en estas |ocalidades.

Esto es o que justifica esta investigacion, con ella se pretende llevar a cabo un andlisis profundo
acerca de las caracteristicas de |os emprendi mientos a base de productos de bambu, que se realizan
en las provincia de Santa Elena'y Manabi, asi como también de las dificultades y oportunidades
gue se presentan a los interesados en incursionar en esta modalidad de iniciativaempresarial.
Sobre esta base se formulala siguiente interrogante ¢Qué impacto han tenido los emprendimientos
de productos a partir de bambi en los ingresos econdmicos de las provincias de Santa Elena 'y
Manabi en el periodo 2018-2021? Para dar respuesta a la anterior inquietud, se plantean los

siguientes objetivos.

Objetivo General
Analizar los emprendimientos de productos a partir del bamba y su impacto en los ingresos

econdmicos de | as provincias de Santa Elenay Manabi en el periodo 2018 — 2021.

Objetivos Especificos

« Determinar |os factores esencial es de |os emprendimientos de productos a partir del bambu.

* Examinar los niveles de ingresos econdomicos de los comuneros de cultivos de bambt en las
provincias de Santa Elenay Manabi.

« Identificar las politicas y programas de apoyo para|os emprendimientos de productos a partir del
bambu.

Materialesy métodos

En el proposito de acanzar los objetivos formulados en este estudio, se adopté un enfoque
cuantitativo no experimental, de campo y descriptiva Kerlinger et al, (2002), con la intencion de
describir los emprendimientos de productos a partir del bambl y su impacto en los ingresos
econémicos de las provincias de Santa Elenay Manabi en el periodo 2018-2021.

Es importante destacar que la presente produccion se trata de un articulo de investigacion Blanco
(2012), el mismo responde al enfoque cuantitativo, el cual para Herndndez et al, (2014) estudialas
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variables dentro de un contexto especifico, analiza las mediciones obtenidas a través de métodos
estadisticos y establece conclusiones al respecto de la variables para establ ecer |as conclusiones de
rigor.

En este marco de ideas, se acota que la presente indagacion es no experimental, cuyo disefio de
investigacion es de campo, con el alcance de una indagacion descriptiva. De este modo, segun
Hernandez et al, (2014) unainvestigacion no experimental se define como aguella que se realiza
sin manipular variables de forma deliberada, es decir la intencion del estudio es observar €
fendbmeno tal cua se da en su contexto natural, teniendo una caracteristica transversal pues los
datos se recogerdn en un solo momento para describir el nivel de la variable de la muestra de
interés.

Es un estudio de campo, pues en estimaciones de Palellay Martins, (2012, p. 88), consiste en la
recoleccion de datos directamente de la realidad donde ocurren los hechos, sin manipular o
controlar variables, debido a que esto hace perder e ambiente de naturalidad en el cual se
manifiesta y desenvuelve el hecho. Con respecto a nivel de la indagaciéon, € mismo fue
descriptivo, cuyo proposito esinterpretar las realidades de los hechos, o queincluyeladescripcion,
registro, andisis einterpretacion delanaturaleza actual, composicién o procesos de |os fenGmenos
Palellay Martins, (2012, p. 92).

De esta manera, la presente investigacion permitio a los investigadores obtener de primera fuente
los datos fiables sobre los emprendimientos de productos del bambu en |as provincias de Santa
Elena y Manabi, los cuaes, posteriormente fueron organizados, sistematizados, analizados y

procesados estadisticamente y sirvieron para establecer |as conclusiones respectivas.

Poblacién y Muestra

La poblacion constituye el conglomerado de un total de 115 personas de la provincia de Santa
Elenay 127 habitantes de la provincia de Manabi, que agrupan productores y/o cultivadores con
emprendimientos de negocios comerciales relacionados con productos derivados del bambu. En
estimaciones de Hernandez et a, (2014, p.174) lapoblacion “es el conjunto de todos los casos que
concuerdan con una serie de especificaciones”.

De edta totalidad o universo, se realiz0 el calculo correspondiente para obtener la respectiva
muestra de estudio. De acuerdo con Hernandez et al, (2014, p.172) la muestra corresponde a
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“subgrupo de la poblacion de interés sobre €l cua se recolectaran datos, y que tiene que definirse
y delimitarse de antemano con precision, ademas de que debe ser representativo de la poblacion”.
Para obtener la muestra de estudio se mantiene las caracteristicas de la poblacion y se aplica la

siguiente formula:

ne = Nx Z2 % S?

72 5%+ (N-1) d?

Donde:

n = tamafio de la muestra

N = tamafio de la poblacién

Z =valor de Z critico o nivel de confianza. 1.96

S2 = varianza de |la poblacién en estudio 1.96

d = nivel de precision absoluta. 0.5

Muestra Santa Elena. ne = 115+1.962x 1.9621.9621.962+ (115-1)0.52 ne = 115%3.84x
3.843.84%3.84+ (114)0.25 ne = 1695.7414.74+ 28.5 ne = 1695.7443.24 ne = 39.21 ne = 39
Muestra Manabi. ne = 127+1.962* 1.9621.9621.962+ (127-1)0.52

ne = 127+3.84x 3.843.84+3.84+ (126)0.25 ne = 1872.6914.74+ 31.5 ne = 1872.6946.24 ne = 40.49
ne =40

Muestratotal = 79 propietarios de negocios de productos a base de bambu

De estaforma, la muestra de estudio qued6 conformada por 79 habitantes de las |ocalidades antes
mencionadas, quienes son propietarios de negocios de productos a base de bambu vy, dieron su
consentimiento informado para participar de esta indagacion.

Técnicas de Recoleccidn de Informacion

Una vez escogida la muestra objeto de estudio, la cua quedd conformada por 79 productores y/o
cultivadores propietarios de negocios de productos de bambu; 39 de Santa Elena y 40 de la
provinciade Manabi respectivamente, el siguiente paso correspondio alaaplicacion de lastécnicas

e instrumentos para la recopilacion de los datos de interés a las personas participantes de esta
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indagacion, los mismos que estén relacionados con el emprendimiento de bambu y 10s ingresos
econdmicos generados por esta actividad para el colectivo abordado.

L as técnicas utilizadas para |a recoleccion de informacion fueron la encuesta y |a entrevista como
fuente primarias. La encuesta es definida por Palellay Martins, (2012, p. 123) como “una técnica
destinada a obtener datos de varias personas cuyas opiniones interesan al investigador”. Por su
parte, la entrevista se define segiin Hernandez et a, (2014), como “una reunion para intercambiar
informacion entre una persona (el entrevistador) y otra (el entrevistado) u otras (entrevistados)”, la
califican como intima, flexible y abierta (p. 597).

El instrumento fue un cuestionario elaborado para tal fin, para el disefio del mismo se tomé en
cuenta la escala de Likert, la cual consiste en un conjunto de sentencias presentadas en forma de
afirmaciones o juicios ante las cuales se pide la reaccion de los sujetos encuestados, es decir, se
presentalapreguntay se pide a individuo que externalice su reaccion eligiendo unade las posibles
opciones de respuesta. Hernandez et al, (2014).

A partir de esta informacién se realizd el instrumento de medicién para esta indagacion el cual
consta de 20 preguntas cerradas de opciones de respuestas multiples (siempre, cas siempre,
algunas veces, nunca). Se aplico el cuestionario a cada uno de los 79 productores y/o cultivadores
propi etarios de negocios de productos a base de bambu que conforman la muestra de estudio; de
los cuales 39 pertenecen ala provincia de Santa Elenay 10s 40 restantes a la provincia de Manabi.
Las preguntas del instrumento de recol eccion de datos (cuestionario) fueron ordenados de acuerdo
alas dimensiones de | as cual es se requeria obtener informacion, es decir, sobre e emprendimiento
de negocios de productos de bambu y acerca de los beneficios econémicos que aporta dicha
actividad paralos propietarios y la comunidad en la cua se encuentran localizados.

El siguiente paso consistié en lavalidacion del instrumento de recol eccién de datos (cuestionario),
entendida segun lo que plantea Palella y Martins (2012, p.160) “la validez se define como la
ausencia de sesgos. Representa la relacion entre o que se mide y aguello que realmente se quiere
medir”. Par la presente investigaciéon fue llevada a cabo por un grupo de tres expertos en €l &rea,
a los cuaes se les facilitd la operacionalizaciéon de las variables y los instrumentos con la
descripcién de cada uno de los items o sentencias estudiados para que emitieran sus comentarios

al respecto y dieran la validacion de los mismos, en términos de contenido, criterio y estadistico.
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Asimismo, se llevé a cabo lafase de confiabilidad del instrumento, segin Hernandez et al, (2014,
p.346) indican que la confiabilidad de un instrumento de medicion “se refiere al grado en que su
aplicacion repetida al mismo sujeto u objeto produce resultados iguales”. En la presente
investigacion se utilizé un instrumento de recoleccidn de datos policotdmico de escala de Likert,
para medir la confiabilidad del mismo se utiliz6 e Coeficiente de Alfa de Cronbach. A tal fin, se
realizG una prueba piloto a una muestra distinta de la seleccionada en esta indagacion, pero que
presentaban caracteristicas similares alas que se deseaban medir en este estudio.

Unavez redlizada la prueba piloto, e estadigrafo de Cronbach dio un valor de 0,82 €l cual segin
los criterios de Palellay Martins (2012) es de una confiabilidad alta por tanto € instrumento ya
guedallisto y puede aplicarse alatotalidad de la poblacién. Luego de este proceso se procedio ala
aplicacion del mismo ala muestra de estudio, que tal como se ha venido indicando correspondié a
79 productores y/o cultivadores propietarios de negocios de productos de bambu que conforman la
muestra de estudio; de los cuales 39 pertenecen ala provincia de Santa Elena'y los 40 restantes a
la provincia de Manabi.

Por otro lado, también se efectud una revision documental en fuentes secundarias de informacion
para la recopilacion de informacion, lamisma se llevé a cabo via online en paginas especializadas
y confiables como Google Académico, revistas indexadas, repositorios digitales de universidades
tanto nacionales como internacionales, entre otras, donde se accedio a la consulta de articulos
académicos, libros electronicos, tesis de grados, documentos institucionales, entre otros. Estas
fuentes sirvieron de base pararelacionar € contenido con el tema planteado.

Cabe agregar que la investigacion documental, segin Arias (2012, p.27) se define como “un
proceso basado en labusgueda, recuperacion, andlisis, critica e interpretaci on de datos secundarios,
es decir, los obtenidos y registrados por otros investigadores en fuentes documentales. impresas,

audiovisuales o electronicas”

Técnicasde Andlisisdelos Datos
El tratamiento de los datos en la presente investigacion, se readiz6 mediante la estadistica
descriptiva, misma que Hernandez et a, (2014) plantean como la descripcién de los datos para

luego analizarlos y relacionarlos entre si con sus variables. La presentacion de los datos se realiza
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mediante las tablas de distribuciéon de frecuencias. Posteriormente se realizé € andlisis de los

resultados que permitio extraer importantes conclusiones.

Andlisisy discusion deresultados

Para el desarrollo de esta seccidn, se presentan los resultados obtenidos luego de recolectar los
datos mediante la aplicacion de una encuesta tipo cuestionario a los setenta y nueve (79)
propietarios de negocios de productos a base de bamb; 39 pertenecen ala provinciade SantaElena
y 40 alaprovinciade Manabi, el andlisisutilizado estabgjo €l enfoque cuantitativo, en este sentido,
Palellay Martins (2012, p. 182) indican, “la interpretacion de los resultados consiste en inferir
conclusiones sobre |os datos codificados, basandose en operaciones intel ectual es de razonamiento
|6gico e imaginacion, ubicando tales datos en contexto tedrico”.

En este orden de ideas, se reflgjan los datos obtenidos a través de cuadros de distribucién de la
frecuencia de las respuestas y |0s porcentgjes de cada alternativa alos cuales se llegé mediante un
analisis descriptivo, permitiendo a investigador establecer andisis sobre situaciones particulares
gue integran €l todo.

A continuacion, se presenta una sintesis de las preguntas que se consideraron més rel evantes para
presentar el analisis e interpretacion de los resultados, en laidea de que permitaal lector establecer
en cada una de las preguntas efectuadas, 10 que se encontré segun las respuestas obtenidas de los

encuestados, alavez deindicar el significado de dichos hallazgos.

Tabla 1. Descripcion de frecuencias segiin respuestas de |os emprendedores de negocios relacionados con el bambu
de las provincias de Santa Elenay Manabi en relacion con: tiempo de permanencia en e mercado del

emprendimiento.

items Frecuencia Porcentaje
DeOal afos 17.38 22%

De 2 a3 arfios 44.24 56%

De4 a5 arios 11.85 15%

De 6 afios en adelante 5.53 7%
TOTAL 79 100

Fuente: Elaboracién propia
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Interpretacion: Los resultados muestran que el 22% de los participantes tienen un tiempo de
permanencia en el mercado del emprendimiento del bambl que oscila entre 0 a 1 afios; e 56%
entre 2 a3 aos; el 15% de 4 a5 afosy el 7% de 6 afios en adelante. Se denotaque si se suman los
mayores porcentgjes obtenidos, se alcanza un valor de 78% que indica que la mayoria de los

negocios han permanecido en el negocio entre 0 a 3 anos.

Tabla 2. Descripcién de frecuencias segun respuestas de |os emprendedores de negocios relacionados con el bambu
delas provincias de Santa Elenay Manabi en relacion con: ¢Cud de los siguientes factores consideré determinante

parainiciar su negocio relacionado con el bamb(?

items Frecuencia Por centaje
Factor econdmico 39.5 50%
Oportunidad de negocio 19.75 25%
Potencia comercial 14.22 18%
Disponibilidad y/o versatilidad del recurso  5.53 7%
TOTAL 79 100

Fuente: Elaboracién propia

I nter pretacion: las respuestas suministradas por |0s participantes denotan que el 50% considerd
relevante el factor econdmico para iniciar su emprendimiento; 25% manifestdé como aspecto
determinante la oportunidad de negocio; 18% expresd como elemento de decisién paraincursionar
en e mundo del emprendimiento del bambu el potencial comercia de este recurso natural y 7%
expresd gque la disponibilidad y versatilidad de uso del producto fue definitivo para emprender su

gjercicio de negocio.
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Tabla 3. Descripcion de frecuencias seglin respuestas de |os emprendedores de negocios relacionados con el bambu
de las provincias de Santa Elenay Manabi en relacion con: ¢Cudl esla naturaleza de la actividad que realizaen su

negocio de bambu?

items Frecuencia Porcentaje
Productor/cultivador 40.29 51%
Artesanos 18.17 23%
Proveedor /compra-venta 14.22 18%
Empresarios- transformacion industrial 1.58 2%
Importador/exportador 0 0%

Otros 4.74 6%
TOTAL 79 100

Fuente: Elaboracién propia

I nter pretacion: los resultados indican que la mayoria de los emprendimientos de negocios estan
relacionados con la actividad de produccion y/o cultivo con un estimado de 51%; el 23% son
artesanos; un 18% son proveedores de materia prima; un 2% sefial 6 dedicarse a la transformacién
industrial del bambi y un 6% expresd dedicarse a otras actividades rel acionadas con el bamb.

Tabla 4. Descripcién de frecuencias segun respuestas de |os emprendedores de negocios relacionados con el bambu

de las provincias de Santa Elenay Manabi en relacion con: Financiamiento parainiciar su negocio relacionado con el

bambu
ftems Frecuencia Por centaje
Recursos propios 33.97 43%
Sector banca publica 18.17 23%
Sector banca privada 11.85 15%
Sector cooperativo 15.01 19%
TOTAL 79 100

Fuente: Elaboracién propia
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Interpretacion: Este grupo de encuestados respecto a la dimension financiamiento de los
emprendimientos muestra marcadainclinacion hacialaaceptacion de que en su mayorialos fondos
SON recursos propios, en un porcentaje del 43%; recursos obtenidos de la banca publica un 23%:
fondos provenientes de labanca privadal5%y u 19% manifiesta haber logrado el apoyo econdémico

del sector cooperativo.

Tabla 5. Descripcién de frecuencias segun respuestas de |os emprendedores de negocios relacionados con el bambu
de las provincias de Santa Elenay Manabi en relacion con: ¢Considera Usted que su emprendimiento ha contribuido

agenerar empleos en lalocalidad?

ftems Frecuencia Por centaje
Siempre 67.15 85%

Cas sempre 79 10%
Algunas veces 3.95 5%

Nunca 0 0%
TOTAL 79 100

Fuente: Elaboracion propia

Inter pretacion: Debe destacarse € 85% respondio €l item siempre esta de acuerdo con el hecho
de que su emprendimiento genera empleos; 10% respondié casi siempre genera tantos empleos
como deberia; un 5% contestd algunas veces 'y 0% escogio la opcion nunca, por cuanto considera

gue solo los miembros de la familia participan del negocio.
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Tabla 6. Descripcion de frecuencias seglin respuestas de |os emprendedores de negoci os relacionados con el bambu
de las provincias de Santa Elenay Manabi en relacion a: ¢Considera Usted que su emprendimiento contribuye al

desarrollo local ?

items Frecuencia Porcentaje
Siempre 49.77 63%

Cas sempre 19.75 25%
Algunas veces 7.9 10%
Nunca 1.58 2%
TOTAL 79 100

Fuente: Elaboracion propia

Interpretacion: los datos demuestran como uno de los puntos fuertes expuestos por los
encuestados que en su gran mayoria € 63% siempre valora el emprendimiento como de los
elementos que més contribuye con e desarrollo local; 25% percibe casi siempre; 10% esdelaidea

de algunas veces y 2% sefiala que nunca contribuye en dichos aspectos.

Discusion

Unavez obtenidos e interpretados | os resultados de la aplicacion del instrumento de recoleccién de
datos, se considera, en su aportacion el siguiente andlisis, en cuanto a indicador, tiempo de
permanencia en el mercado del emprendimiento, € mayor porcentgje de respuesta indico que €
56% tiene entre 2 a 3 afios en el mercado de negocios. Tomando en cuenta lainformacion devenida
de laliteratura consultada, las cifras obtenidas reflegjan que los emprendimientos se encuentran en
un lapso de tiempo sensible, s se acepta la vision global donde se sefidla que la mayoria de los
emprendimientos, no llega a superar la barrera de los 3 afios de operacién, reafirma este
planteamiento en su estudio Laborda, (2012) quien pone en evidencia que cerca del cincuenta por
ciento de las nuevas empresas espariolas no vive mas ala de cuatro afos. EI emprendimiento
naciente que se refiere alasiniciativas que se hallan en fase de consolidacién- menos de 42 meses
de actividad- son especiamente peligrosas y es donde el fracaso del proyecto tiene mayor
probabilidad de producirse. Valls et d, (2012).
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En el caso ecuatoriano, persisten |as dificultades para que un emprendi miento supere la barrerade
los 3 meses de operacion Lasio et al, 2018); |os problemas de financiamiento y falta de rentabilidad
fueron las principal es razones de descontinuacion (Lasio, y otros, 2018). Entre otros aspectos que
pueden explicar este fendmeno se sefiala: |a falta de innovacion y € hecho de que la mayoria de
los emprendimientos surgen por necesidad mas que por oportunidad Gonzalez (2020). A tono con
esto, Espinozay Espinoza, (2020) aseveran que lafaltade empleo es uno delosprincipalesmotivos
del emprendimiento en Ecuador.

A este respecto, consciente de este panorama es necesario que las instituciones gubernamentales
municipalesy nacionales, asi como las entidades financieras publicasy privadas, entre otros entes,
otorguen el apoyo requerido para que los emprendedores cuenten con las condiciones favorables
gue le permitan seguir gjerciendo sus funciones para e beneficio socioecondmico propio y de la
comunidad en lacua estan enclavadas en especial y de la nacion ecuatoriana en general.

En cuanto a la dimension: factores determinantes para iniciar el emprendimiento, el aspecto
economico fue & de mayor estimacién, arrojé un valor que correspondio al 50% de las respuestas
de los participantes. Respecto a lo antecedente, Sanchez, (2018) considera que en Ecuador las
principal es motivaciones que influyen en el emprendimiento son: por necesidad y por oportunidad
de mejora, las primeras como forma de conservacion o supervivenciay las segundas como forma
de obtener mayores beneficiosy mejor calidad de vida.

En este mismo marco, Catapulta, (2011) destaca que los motivos mas influyentes para los
emprendedores ecuatorianos son la autorrealizacion y mejorar sus ingresos, este Ultimo aspecto
estarelacionado con €l alto nivel de emprendimiento por necesidad del Ecuador, en contraposicion
a emprendimiento por oportunidad.

Estavision de emprendimiento, si bien aporta en el corto tiempo un tipo de solucion ala situacion
econOmica paralas personas que asumen estas iniciativas de negocios, en e medianoy largo plazo
tienden afracasar, como ya quedd plasmado en lineas anteriores en este trabaj o, pues por |0 general

seredlizan sin planificacion algunay sin ladebidaformacidn en el nicho de los negocios por parte
de la persona emprendedora, a no considerar estos y otros mecanismos que exige € mercado, su
permanencia es de corto tiempo, lo ideal es que se fomente y se atraiga a los pobladores hacia €l

camino del emprendimiento por oportunidad, para ello, se requiere por parte de los entes
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gubernamentales y especialistas en la temética, interesados en apoyar estas loables iniciativas de
emprender acciones de comunicaciony divulgacién sobre laimportanciay las ventgjas que ofrece
en el mediano y largo plazo € inicio de negocios de manera adecuada, para la generacion de
empleos de calidad y como forma de contribuir en la dindmica econdmicay social de lalocalidad.
Respecto a indicador: naturadeza de la actividad que redliza, la respuesta ofrecida por los
encuestados, da cuenta que la mayoria (51%) son productores y/o cultivadores de bambu. En
congruencia con lo anterior, los productores de bambu en |as provincias de Santa Elenay Manabi,
como ocurre predominantemente en todo el pais se pueden ubicar en las categorias de pequefios,
medianos o grandes productores Afiazco y Rojas, (2015). En Manabi, € reglén de pequefios
productores es el sector mas eminente, seguido del mediano y en menor proporcion € segmento de
grandes productores Afiazco y Rojas, (2015). En la provincia Santa Elenala fuente de trabajo que
otorga mayores ingresos es la produccion de bambu de |a especi e cafia guadua cons derada como
una de las especies con mayor demanda 'y mejor aceptacion por parte del sector productivo. Del
Pezo Balén, (2018).

Con €l interés de apoyar este resultado, nos permitimos afirmar gque la abundancia de bambu y los
multiples usos que tiene este recurso natural, deben constituirse en un nicho de negociosimportante
para estas provincias del pais, para ello se requiere un esfuerzo de voluntad politica por parte de
las autoridades gubernamentales y de |os propi os lugarefios de emprender acciones que le permitan
aprovechar las potencialidades del bambu, para mejorar |as condiciones socioecondémicas propias
y lade la zonay apuntar hacia un futuro Ileno de posibilidades de crecimiento y desarrollo para
todos.

En atencion al indicador: fuente de financiamiento para iniciar su negocio, €l 43% afirmé que
provenian de recursos propios. Los aspectos aqui valorados en cuanto a la obtencion de
financiamiento muestran un punto alto de coincidencia con los reportes de |a literatura consultada
donde se encontré que, en e Ecuador, los adultos involucrados en la actividad emprendedora
temprana (TEA) manifiesta en e 98% de los casos el uso de fondos propios para financiar su
actividad. Lasio et al, (2016).

De manera similar, Del Pezo Baldn, (2018) reporta dentro de los resultados de su indagacion que
paralaimplementacion de |os cultivos de bambu (cafia guadua) € 80% de los productores deciden

invertir su capital propio sin apoyo de instituciones publicas o privadas. Es asi que se requiere del
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aporte del Estado para que los productores de bambu de las provincias de Santa Elenay Manabi,
puedan desarrollar de la mejor manera la actividad del cultivo de bambu, toda vez que es una
actividad productiva que puede generar beneficios econdémicos no solo parael productor de forma
individual, sino también para la colectividad, por cuanto puede generar empleos y dinamizar €
mercado interno.

En relacion ala dimension: contribucion del emprendimiento en la generacion de empleos en la
localidad, setiene que €l 85% considerd que siempre sus negocios son fuente de trabajo para los
lugarefios. Sobre este particular, |as investigaciones llevadas a cabo sobre esta temética sustentan
los resultados aqui obtenidos, Pefia, (2018) expresa marcadamente que el emprendimiento tiene
relacion directa con la generacion de empleo y puede impulsar en mayor medida el desarrollo
economico de la ciudad y/o localidad, en comparacion con el trabajo en calidad de dependencia.
En idéntico sentido, sobresale del trabajo Zamora, (2018) que el emprendimiento en Ecuador esun
elemento clave del crecimiento econdmico, por la generacién de empleos que aporta, entre otras
razones.

En cuanto al indicador: contribucién del emprendimiento a desarrollo local, € 63% afirma que
siempre el negocio de bambu en las provincias de Santa Elenay Manabi, impactan favorablemente
en la dindmica econdmica de estos territorios. En atencion alo precedente Soldrzano y Verduga,
(2021) en las conclusiones de su estudio destacan que las actividades de emprendimiento tributan
favorablemente al territorio impulsando a la produccion y al emprendimiento en los ciudadanos,
especiamente en la provincia de Manabi. Asimismo Vargas et al, (2020) destacan que €
emprendimiento en laactualidad hallegado a ser un pilar fundamental parael desarrollo econémico
y local del pais ecuatoriano, ya que potencializa el tgjido empresarial interno o endégeno de un
territorio o localidad. A su vez, esta actividad impulsa al mejoramiento de la calidad de vidade la
poblacion.

Por su parte, Jacome, (2021) propone orientar, difundir y socializar los avancesy desarrollo delas
iniciativas del sector del bambU de Ecuador para que €l potencial subyacente de esta industria en
desarrollo, se entienda como sector que puede aportar mucho al crecimiento econémico nacional y

provincia, pues cadavez mas, este recurso natural demuestra ser unamateriaprimaincreible, para
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entre otros usos, acometer obras de disefio y construccién de viviendas de bambu, como las
efectuadas en la comunidad de Pile, provincia de Manabi, y varias otras.

Conclusiones

A continuacion, a partir de los objetivos formulados, se exponen las conclusiones a las que los
investigadores han |legado tras finalizar esta investigacién sobre el emprendimientos de productos
del bambu en las provincias de Santa Elenay Manabi.

En cuanto a objetivo general sobre, el andlisis de los emprendimientos de productos a partir del
bambU y su impacto en los ingresos econdmicos de las provincias de Santa Elenay Manabi, los
datos encontrados permiten indicar que los negocios de |os emprendedores de | as zonas abordadas
ha tenido unaincidencia positiva en dichas |ocalidades, pues |a mayoria de |os encuestados (85%)
consideré que generan empleos a los pobladores y & 63% destaca que su emprendimiento
contribuye al desarrollo local.

De igual forma, en cuanto a primer objetivo especifico sobre la base de las respuestas antes
expresadas por |os encuestados, se puede exponer en cuanto a los factores esenciales que llevan a
los participantes a emprender un negocio que parael caso que ocupa esta indagacion tiene que ver
con los productos de bambu en las provincias de Santa Elenay Manabi, estan relacionados con el
factor econdmico (50%), es decir, son negocios que en primera instancia se establecen por
necesidad.

L os emprendimientos se pueden caracterizar como de necesidad que es admisible, S se considera
que van encaminados a suplir una dificultad econémica inmediata, pero no es Optimo, es decir, la
organizacién de un negocio llevada a cabo por necesidad, como quedo establecido de las fuentes
literarias consultadas, conlleva a fracaso de los negocios en el corto plazo.

Sin embargo, algunos logran prosperar y esa es la ruta a transitar en el entendido de que los
emprendimientos se han venido considerando como la piedra angular de las economias de los
paises y, del Ecuador en particular, habida cuenta de que lidera la posicion de los negocios
emergentes en la region Latinoamericana, a esta razén, en los planes gubernamentales debe
incluirse como fundamental € apoyo a estos incipientes empresari os que mucho pueden contribuir
con el crecimiento anivel nacional y local de la nacion.

Respecto a segundo objetivo especifico, al examinar los niveles de ingresos econdmicos de los

comuneros de cultivos de bambu en las provincias de Santa Elena'y Manabi, se pudo evidenciar
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gue hay un alto grado de aceptacién por parte de los emprendedores de que sus negocios
contribuyen alaeconomialocal, pues, son generadores de empleo y ademés dinamizan el comercio
de estas|ocalidades, aun cuando falta mucho por hacer paraque se aproveche todo e potencial que
tiene esta materia prima para la elaboracion de diversos productos.

En tercer lugar, esta reflexion también se considerd identificar las politicas y programas de apoyo
para los emprendimientos de productos a partir del bambu, sobre € cual, se tiene que €
financiamiento para emprender el negocio se realiza principalmente con recursos propios (43%) y
en segundo lugar reciben apoyo del sector de la banca publica (23%).

Si bien el uso del capital propio no esel mejor inicio desde la apreciacion de los especiaistasen la
materia por |0s riesgos que supone para e patrimonio de las personas, se puede valorar como un
punto de valor positivo ya que |os sujetos disponen de iniciativa para salir adelante. No obstante,
se precisa del apoyo financiero de las entidades publicas y privadas, para que los emprendedores
puedan efectuar adecuadas y funcionales practicas de inversion.

Pese aque desde | a perspectiva de | os encuestados se asegura que | os negocios de emprendimientos
de productos de bambu tienen un impacto positivo para la propia economiay la de los lugarefios,
sin embargo, ajuicio delosinvestigadores, hace faltamas compromi so, por parte de las autoridades
paraprestar el debido apoyo financiero alosemprendedores, en el entendido de que pueden mejorar
el funcionamiento de sus negocios, de los cuales, tanto los propietarios y habitantes pueden
beneficiarse grandemente, mejorar  su calidad deviday alavez, contribuye de formaimportante
al desarrollo de dichas localidades aprovechando que se dispone de la materia prima para disefiar
propuestas y gjecutar planes cimentado en la explotacién del bambu.
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